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In Ttalia contestano il decreto Bersani, ma negli Usa da anni gli avvocati si
contendono le cause a colpi di spot. In tv, alla radio, nei metrd, il difensore
si propone e il cliente sceglie. Come un detersivo. Che lava la fedina

ia libera alla pubblicita per gli studi legali. Lo
ha stabilito il decreto Bersaniintroducendo, an-
che da noi, un modello da anni applicato in
America. Principi e principini del Foro in
guerra come i detersivi? Per ora tutto tace, i
pubblicitari stanno ancora studiando la “ma-
teria” prima di proporre soluzioniadeguate agli
avvocati made in Italy. Che, si presume, difficilmente rag-
giungeranno la spigliatezza dei colleghi d"Oltreoceano. Do-
ve, per esempio, non & raro che tra la folla che siraduna
sulla scena di un incidente automobilistico vi sia un av-
vocato che porge a una delle due parti il biglietto da visi-
ta. Capita a chiunque viva in America, & capitato al sotto-
scritto. E una forma di pubblicita spicciola, come quella di
porre il biglietto da visita in bella vista in negozi o uffici. Per
gli studi legali americani, farsi pubblicita non & solo lecito,
& anche doveroso. Il che induce un bel giro d"affari: dai
sondaggi risultano decine di studi che spendono oltre

Un cartellone pubblicitario dello studio Goldberg & Osborne,
specializzato in risarcimenti alle vittime di incidenti stradali.

di Ennio Caretto

100 mila dollari all'anno in pubblicita, centinaia che spen-
dono oltre 10 mila dollari, e migliaia, i pit piccoli, che inve-
stono sui mille dollari. Non sorprende. Il fatturato dei cin-
que maggiori studisupera il miliardo di dollariannuo, mentre
il numero degli avvocati & di 700 mila: un decennio fa se
ne trovavano pill a Los Angeles che nell'intero Giappone.
«La pubblicita & una delle basi del mercato e della concor-
renza» conferma lo storico Kevin Phillips. Gli avwocati da tem-
o ne sono convinti e i loro bei faccioni sorridono dalle
locandine appese ovunque. Nei vagoni della metropolita-
na di New York per esempio, un gruppo di divorzisti si of-
fre anche di controllare prima se il coniuge tradisce. Il che
pud far levitare I'assegno a favore del tradito, evidentemente.
Sui giornaliimportanti si mettono in mostra gli studi pit pre-
stigiosi: Jones Day € uno studio “globale”, con sedi in tut-
to il mondo adeguatamente reclamizzate sul Wall Street
Journal. Ma anche i giornali locali hanno la loro parte: sul-
I'Oregon, quotidiano dell'omonimo stato, & apparsa lamar-
chette dello studio Stoll Berne Lokting Shlachter {che ci
tiene a sottolineare di aver ottenuto un ri-

sarcimento per 85 milioni didol
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